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Al bijadidertig jaar is Oger een begrip als het |
gaat @ mooie - Italiaanse — kleren. Eerst
alleen voor mannen, nu 0ok voor vrouwen.

Lizanne Schipper bezocht de filialen in
Amsterdam en Rotterdam, waar zij eindbazen
Martijn en Sander Lusink het hemd
van het lijf vroeg...
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Boven: Vader en oprichter
Oger Lusink (rechts) met
zijn zoons Sander (midden)
en Martijn (links). Sander
is nu Brand Director van
Oger, Martijn'is CEO.
Onder: Het pand van Oger
inde luxe P.C. Hooftstraat

Igor Roelofsen/limelights




OGER

- Keten van kledingzaken
met exclusieve merken,
maatkleding en eigen
label

- Ongeveer 50 merken,
waarvan 95 procent
Italiaans

-> Vestigingen in Amster-
dam, Den Haag, Rotter-
dam en Antwerpen,
outlet in Haarlem

- Opgericht in 1990 door
Oger Lusink

- 150 medewerkers,
van wie ongeveer
100 verkopers (personal
advisors)

-> 40 procent online
omzetgroei per jaar, nu
ongeveer 5 procent van
totale omzet

- Circa 35 miljoen euro
omzet in 2017

Geen BNers -
liever CEO’s en
ondernemers

Al bijna dertig jaar is Oger een begrip als het gaat om
mooie - Italiaanse - kleren. Eerst alleen voor mannen,
nu ook voor vrouwen. Lizanne Schipper bezocht de
filialen in Amsterdam en Rotterdam, waar zij eindbazen
Martijn en Sander Lusink het hemd van het lijf vroeg...

en dame in een nauwsluitend zwart
broekpak nipt van haar champagne. Al-
leen haar vuurrood gestifte lippen zijn
zichtbaar, de rest van haar gezicht gaat
schuil achter de flap van een zwarte
hoed met boven de band de twee gekruiste C’s, be-
zet met parels.
Het is de opening van de nieuwe damesafdeling
in de Rotterdamse vestiging van herenmodezaak
Oger, vlak achter de hoge kantoren aan het Weena.
Donkere pui met gouden letters, visgraatparket,
mahoniehouten kasten en in maatpak gehulde
verkopers. Havenbaronnen met hun vrouwen hef-
fen het glas en nemen een oester, besprenkeld met
citroensap, peper en tabasco door een onverstoor-
baar glimlachend meisje in petticoat. De Rotter-
damse vrouwen hebben meer lef dan de Amster-
damse, zegt marketingdirecteur Sander Lusink
(41) terwijl hij tevreden om zich heen kijkt. ‘Ze zijn
niet bang voor een uitdagende tijgerprint.’
Zijn broer Martijn Lusink (40), directeur van Oger,
laveert behendig door de menigte om enkele stuk-
ken te laten zien. Hij volgde twee jaar terug hun
vader op, die begin dit jaar is getroffen door een
herseninfarct. Een paar suéde instappers van Loro
Piana (698 euro) toont hij, winterjassen met bont-
kraag (1.428 euro) en een zwarte blouse met zuur-
stokroze paisleymotief van het Italiaanse mode-
huis Etro (749 euro). Voor klanten zijn de prijzen op
de nieuwe damesafdeling ‘even wennen’, zegt San-

der Lusink. Gekozen is voor uitsluitend exclusieve
merken, terwijl de mannen er al voor 500 euro een
pak kunnen kopen. De aparte dameszaak naast de
vestiging op de P.C. Hooftstraat in Amsterdam is af-
gelopen zomer gesloten, die liep minder goed. ‘Pa-
ren vinden het ongezellig om naar verschillende
winkels te gaan.’

Geplakte pakken

Zo'n vijftig veelal Italiaanse topmerken verkoopt
Oger, dat ook winkels heeft in Den Haag en Ant-
werpen, plus een outlet in Haarlem. Die Italiaanse
pakken zijn destijds in Nederland geintroduceerd
door hun vader Oger Lusink, vernoemd naar oom
Oger die in het verzet zat. Eigenlijk is het een Scan-
dinavische naam, maar hij gaf er een Franse draai
aan: Ozjé.

Nadat hij 25 jaar bij The Society Shop had gewerkt,
wilde hij in 1990 een eigen zaak, samen met zijn
twee broers Martin en Robert. Zijn oude werkgever
blokkeerde dat de broers de grote Duitse merken
gingen verkopen die bij The Society Shop in de
winkel hingen. De massa liep toen nog weg met de
geplakte pakken van Hugo Boss, waarbij het bin-
nenwerk zit vastgelijmd aan de wollen bovenstof.
Bij een kwaliteitspak zit daar een canvaslaag van
paardenhaar tussen.

Oger Lusink week noodgedwongen uit naar Italié
en nam de lichte, verfijnde pakken en het maat-
werk van ambachtelijke Italiaanse merken mee
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Boven: Feyenoord, hier in 2015, wordt nog als enige club
door Oger gekleed Midden: In een kwaliteitspak zit altijd
een canvaslaag van paardenhaar Onder: Oprichter Oger

Lusink met zijn partner Ceciel Lutke Veldhuis
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terug. Zijn zoons waren toen elf en twaalf, en ston-
den geregeld in de zaak. Afwassen, kopjes koffie
serveren voor een zakcentje uit de fooienpot. Toen
hij vijftien was, begon Martijn in het weekeinde
klanten te helpen. ‘Ik onthield precies wat ze had-
den gekocht en kwam daarop terug bij een volgend
bezoek.” De jongens gingen mee naar beurzen in
Italié. Hoe dat was, een vader als baas? Even zwij-
gen ze. ‘Dubbel,’ zegt Sander. ‘We zijn er altijd pro-
fessioneel mee omgegaan,’” vult Martijn aan. Hij
noemde zijn vader consequent Oger in de winkel,
en ‘paps’ thuis. Sander vond dat verwarrend en
hield het bij ‘paps’.

De broers zijn samen met hun vader aandeelhou-

der van het bedrijf, maar er werken meer familie-
leden. Hun nicht Yvette Karel-Lusink is financieel
directeur en neef Patrick staat aan het hoofd van de
afdeling bedrijfskleding, Oger Corporate Fashion
Statements. Onlangs nog hebben ze zevenhonderd
medewerkers van begrafenisondernemer Yarden in
het zwart en aubergine gestoken. Dit onderdeel zit
in het hoofdkantoor, dat is gevestigd op een bedrij-
venterrein in Purmerend. De marketingafdeling zit
daar officieel ook, maar houdt liever kantoor aan
de P.C. Hooft. De broers hechten eraan de zaak in
de familie te houden. Joey, de zoon van neef Pa-
trick, rondde onlangs een opleiding af aan het
prestigieuze mode-instituut Polimoda in Florence
en loopt nu mee met de inkoop.

Koffie verkeerd

Enkele weken na het feestje in Rotterdam drin-
ken de broers koffie achter in de zaak aan de P.C.
Hooftstraat. Martijn Lusink heeft zijn Kkoffie ver-
keerd bij de buren gehaald, Café Georgette. Deze
avond gaan ze naar de opening van hun nieuwe
maatwerkafdeling Atelier Munro in de winkel in
Antwerpen, genoemd naar de kleermaker met wie
ze van oudsher zaken doen voor maatkleding. Van
zo'n pak van duizenden euro’s kon de jonge Oger-
klant tot voor kort slechts dromen, nu komt het
semi-maatpak binnen handbereik. De basis is een
bestaand pak, waarvan de details en snit worden
aangepast aan de drager. Dat is veel minder bewer-
kelijk dan een pak waarvoor apart patronen moe-
ten worden gesneden - in het Engels bespoke ge-
noemd. Martijn Lusink haalt een jasje in de maak
tevoorschijn, strijkt liefkozend over de zichtbare
rijgdraden. De naam op het kaartje klinkt bekend —
ja het is hem, maar liever geen namen.

Bij Atelier Munro kun je al voor 500 euro terecht.
‘Het eerste maatpakje voor de young professional,’
zegt Sander Lusink. Volgens zijn broer heeft deze
aanpak de toekomst. ‘Ik denk dat de nieuwe gene-
ratie alles op maat koopt. Als je één keer een pak
hebt laten maken, wil je niks anders meer. Het zit
zo fijn. En het is duurzamer, want je verliest minder
stof en houdt geen onverkochte voorraad over.’
Zelf is hij klaar voor vanavond, gekleed in donker-
grijze broek, grijs met wit geruit jasje en vest, wit
pochet en donkergrijze das. De Belgen zullen het
waarderen. Zij durven meer dan Nederlanders,
vertelt hij. ‘Zij kopen luxer, kleurrijker. En ze wil-
len eerst rondkijken, dat betekent dat je ze met rust
moet laten.” Geldt dat niet voor de Nederlandse
man? Sander Lusink begint te lachen. ‘Die gaat
midden in de winkel staan en zegt: ik heb een pak
nodig. Het moet meteen gezellig zijn.’

Sander moet zich nog verkleden, draagt nu een
bordeauxrood vest op een spijkerbroek. Overigens
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SANDER
LUSINK (41)
1994-1998
Ondernemers College
Haarlem

1999-2002
Marketing
communicatie aan

de New School for
Information Services
in Amsterdam

2002

Directeur marketing
en communicatie Oger
2013

Brand Director

MARTIJN
LUSINK (40)

1995-1997
Detailhandelsschool
in Amsterdam

2002

Hoofd inkoop Oger
2018

CEO
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een uitmonstering die steeds meer jonge onderne-
mers zich ook in professionele omgeving veroorlo-
ven, constateren de broers. Sander Lusink springt
op en somt op: ‘Schoenen van Loro Piana, een
jeans van Jacob Cohen, een shirt van Maffeis en
een vestje van Oger. Laatst zag ik op Facebook een
foto van een groepje mannen bij een privéjet, en dit
was precies wat ze droegen.’

De werkdracht wordt nonchalanter, merken ze.
Voor de Zuidasvrouwen geen mantelpakjes meer,
maar elastische leren broeken met hoge pumps en
een gekleed jasje. De winkel verjongt. De laatste ja-
ren komt een kwart van de omzet van nieuwe klan-
ten, het merendeel twintigers en dertigers.

Feyenoord

Het loopt nu lekker bij Oger, zeggen de broers.
Maar tijdens de financiéle crisis hadden ze het
even zwaar. In die periode stopten ze ook met het
aankleden van voetbalclubs, nu kleden ze alleen
nog de spelers en trainers van Feyenoord. Koste-
loos, in ruil voor publiciteit. En dat werkt in Rot-
terdam. Martijn: ‘De businessclub van Feyenoord
is heel loyaal. Ben jij goed voor mijn club? Dan ben
ik goed voor jou. Er komt heel veel omzet uit voort.’
Met dank aan hoofdtrainer Giovanni van Bronck-
horst, die als ‘ambassadeur’ van de Rotterdamse
Atelier Munro-afdeling een aantal setjes van Oger
langs de zijlijn draagt. Gelijktijdig hangen die kle-
ren dan in de Rotterdamse etalage als Gio’s choice.
De verkoop via de website groeit ook, maar de
broers zien dat als een extraatje. ‘Het gaat om de
beleving in de winkel,” zegt Martijn Lusink. ‘Het
gevoel van een dagje uit.” Op zaterdag is er valet-
parking, en een versnapering bij het oestermeisje
dat door de zaak paradeert of boven bij het cock-
tailbarretje. Elk weekeinde is er een andere Itali-
aanse kleermaker aanwezig, die klanten een nieuw
pak uit Napels aanmeet. En persoonlijk advies lukt
natuurlijk ook niet online. De meeste mannelijke
klanten van Oger hebben een vaste verkoper, of lie-
ver: personal advisor. En dat contact is best innig.
Martijn Lusink: ‘Soms zie ik een kleur in het assor-
timent en moet ik aan een klant denken. Dan stuur
ik even een appje.’

Die verkopers vasthouden, dat is misschien nog
wel de grootste uitdaging. ‘Wij hebben de beste
jongens in het vak,” zegt Martijn. ‘ledereen pro-
beert ze bij ons weg te trekken. Wij voelen ons vaak
Ajax, die jongens als Suarez opleidt en vervolgens
kwijtraakt aan de topclubs.” Oud-medewerkers van
Oger hebben nu leidinggevende functies bij Tom
Ford, SuitSupply en Gucci.

De broers willen het eigen Oger-merk groter ma-
ken, maar zien het niet zitten om hun kleren in an-
dere winkels te hangen. ‘Er is veel vraag naar, maar

Hoewel de onlineverkoop groeit, zien de broers dat als extraatje.
‘Het gaat om de beleving in de winkel’

we willen zelf de regie houden. Stel dat je in de
Bijenkorf hangt, en jouw pak doet opeens mee met
het Prijzencircus,’ zegt Sander Lusink met een hui-
vering. Wel willen de broers naar het buitenland,
vertellen ze. Zodra de verbouwing van de huidige
winkels gereed is — de boel wordt een beetje opge-
frist — willen ze eigen winkels openen in Londen en
New York. Sander: ‘Ik krijg elke maand wel een ap-
pje van een Nederlander die daar woont en die zo'n
zaak als Oger mist.’

Lil’ Kleine

In de winkel op de P.C. Hooftstraat in Amsterdam
klinkt gelach bij een van de toonbanken. Martijn
Lusink kijkt over zijn schouder en glimlacht. Rap-
per Lil’ Kleine is gearriveerd. Hij heeft onlangs een
frietzaak geopend vlakbij het Rembrandtplein en
de jongens achter de toonbank dragen witte shirts
en sloven van Oger.

Hoe zit het met de BN’ers? Zijn zij graag geziene
gasten op Oger-feestjes, zoals de recente openin-
gen in Amsterdam, Rotterdam en nu in Antwer-
pen? Niet speciaal, zegt de algemeen directeur.
Geef hem maar grote ondernemers en CEQ’s. ‘BN-
ers geven niet zoveel uit, zij krijgen spullen. Dan
wordt het zo'n toneelstukje.” Dat heeft Oger niet
nodig, vindt hij.

De broers hebben zin in het feest vanavond. Am-
sterdammers zijn een beetje feestjesmoe, merken
ze. In Rotterdam staan ze tot op de stoep te bor-
relen. En in Antwerpen? ‘Daar gaat het dak eraf,’
zegt Sander Lusink. Hij staat op, tijd om zich te ver-
kleden. &

‘De laatste
jaren komt
een kwart
van de omzet
van nieuwe
klanten, het
merendeel
twintigers

en dertigers’




